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Copywriting for 

• The flow of the whole marketing plan;
• Creative ideas for the offline activities and 

online engagements;
• Detailed content of social media platforms. 



小星辰主张

有机慢成长 (Organic Slow Growing)

那么，究竟何为【有机慢成长】？

它和消费者之间的关联性是什么？



【有机慢成长】
用崇尚自然的方式，和从容淡定的心态看待成长，

多一点陪伴，尽情感受孩子的进步。

这和现代新中产阶级的育儿观念是不谋而合的，

但最大的挑战是

大多数父母还停留在想法上

并不真正清楚“有机慢成长”可以为宝宝创造一个怎样的成长过程？



围绕【有机慢成长】的品牌主张

挖掘出更容易触动父母的沟通信息

向父母们展现一个因为有机慢成长而变得更奇妙更有启发性的成长过程

才能真正实现品牌和消费者之间的对话



宝宝在成长过程中，总是天生就有很多奇妙的想法

为什么屁屁是臭的？

为什么雨水剪不断？

为什么狗狗有尾巴我没有？

……

然而，对很多父母而言

这些问题就像他们每天难以招架的“小麻烦”

他们经常以敷衍的形式对待，更教育孩子不要胡思乱想



当有的父母对孩子的提问敷衍了事，

小星辰说，守护宝宝的好奇心吧，他们每个天马行空的想法都可能创造奇迹；

当有的父母还在用催熟式的教育方式，

小星辰说，听从孩子的内心吧，释放他们的天性；

当有的父母忙于为美好的生活奔波，

小星辰说，慢下来，陪孩子观察蚂蚁是怎么排队的，这，本身就很美好；

……

小星辰想要说的有很多，很多

最想说的是……



探索奇妙星旅程
让我们一起保护和鼓励孩子的奇思妙想

去发现、去启发、去点亮他们的创造力与探索精神

与小星辰一起创造奇妙的成长新旅程



1. 利用明星袁泉的模范作用，作为引路人，传达品牌理念，帮助与引导父母
们保护孩子的潜力、好奇心与探索精神。

2. 利用媒体与网络红人，创造内容，扩大品牌影响力。

3. 在每一个阶段，鼓励父母和孩子一起互动，加深情感连接，发现和激发孩
子的奇思妙想。

4. 每一个阶段，都在诠释有机慢成长，以及展示小星辰在成长路上是如何帮
助孩子的。

5. 在每一个阶段收集目标消费者的喜好和信息，可进一步运用这些信息并为
他们提供更优质与个性化的产品和服务。

我们希望抛开生硬的说教，创造层层深入的沟通：

—



#每个宝宝都是奇妙星

借助代言人与KOL，发现每个宝
宝都是奇妙星，引发社会讨论。

Objective: Brand Awareness
提升品牌认知度，引起公众广泛关注

Objective: Deepen Engagement
加强父母与孩子的互动性、品牌教育与露出

Objective: Brand Advocacy
增加品牌支持度

探索奇妙星旅程

通过三个阶段来探索这个旅程

1发现之旅 - 奇妙宝宝 2启发之旅 - 宝宝星想法 3点亮之旅 - 奇思妙想大爆发

#激发宝宝奇思妙想

用互动和故事的方式培养宝宝
的好奇心和想象力。

#奇妙星作

利用父母与孩子共同参与感放
大对奇妙星旅程的认知和影响

。



第一阶段 发现
#原来每个宝宝都是奇妙星



你可能以为奇妙宝宝是很特别的存在？

事实上，每个孩子都是奇妙宝宝

只是你还没发现而已。



Video -《家有奇妙星》
袁泉分享女儿的画作及心路历程

故事大纲：

第一阶段发现

#原来每个宝宝都是奇妙星
—

袁泉对着镜头说：“你知道吗？孩子其实并不像我们想象的那么简单无知，他们的想法很多都是大人意想不到
的杰作。”

袁泉朝着镜头招招手。带领我们进入一间大大的画室。

画室里面墙上、桌上放满了孩子的画作，风格各异，年龄感跨度也很大，有一岁稚嫩的线条，有两三岁抽象的
汽车，有七八岁相对成熟的作品。

袁泉走在这些画作当中，细心看着，温暖地笑着，如同穿梭在时间的隧道里回味着过去奇妙的种种时刻。
她随手拿起一张画，说：“就像这张，我问她这是什么呀？她说是一棵树。那为什么树叶是红色的呀？宝宝回
答说，因为它们生气了……为什么彩虹这么长，因为想通往月亮去看一看，一开始，我以为宝宝只是在乱涂乱画，
没想到她的小脑袋瓜里其实是有很棒的想法的。

从上面我可以看到孩子一点点的成长，想法慢慢变得成熟，就像一棵小花，随着她自己的生长节奏发芽，生根，
开花，我从来没有特别着急。做父母根本不需要着急，让他们自由发展，引导他们一起奇思妙想就够了，每个
孩子都是一颗奇妙星，你发现你宝宝的奇妙了吗？”



家有奇妙星 – 社交媒体宣传

袁泉与KOL在微信微博上发文，炒热气氛！

• 利用袁泉与KOL的粉丝效应，引起粉丝关注参与

• 妈妈们都很喜欢在微信微博分享与孩子的瞬间，引

导父母参与互动

#每个宝宝都是奇妙星#

想知道袁泉与奇
妙宝宝发生了什
么有趣的事情吗？

这些宝宝的想法真的好奇妙啊哈哈
哈！！

宝宝真是充满奇思妙想！

你的孩子是奇妙宝宝吗？

下一个在视频中出
现的可能就是你的
孩子！

第一阶段发现

#原来每个宝宝都是奇妙星
—



秀出你的奇妙

Social poster – 宝宝妙语

创造不同风格的相框和滤镜，并让父母们
可以分享他们认为最有趣的孩子的话语。

让他们的分享变得更个性化更有趣，每一
次分享将会得到小星辰礼券。

目的：引导他们关注官方微信，成为粉丝
宝宝妙语：
“我吃的豆子会在我的肚子里发芽吗？”
“镜子里的人半夜会跑出来吗？”
“为什么狗狗有尾巴我没有？”
“是谁躲在洗衣机里帮我们洗衣服呀？”
“小金鱼为什么天天呆在鱼缸里不出来玩？”

第一阶段发现

#原来每个宝宝都是奇妙星
—



第二阶段 启发
#激发宝宝奇思妙想



爱丽丝梦游仙境、彼得潘、西游记等故事，都非常知名与流行

因为它们启发了我们的好奇与探索精神

我们希望用故事来启发孩子们和父母们，加强亲子间的互动，

激发孩子天马行空的奇思妙想，让他们发光。



Video《放学路上的奇妙时光》
目的：通过故事，引导大家去培养孩子的好奇与探索精神

故事大纲：

第二阶段启发

#激发宝宝奇思妙想

—

接孩子放学回家的那一段路是最好的故事契机，将在路上的所见所闻+天马行空的方式
=奇妙故事，既让孩子记住了生活场景，又刺激了他们的想象力。

在放学的路上，袁泉给孩子讲故事，她扫了一眼四周，看到路边停着的自行车和汽车，
灵机一动，笑着问到：“今天呀，我们来讲一个关于《嘟嘟和铃铃赛跑》的故事。你
觉得这马路上谁是嘟嘟啊？”孩子嘟起小嘴巴，问“是我呀，我嘟起嘴巴了”“那你
觉得谁是铃铃呀？”“那一定是妈妈了”“为什么呀？”“因为名字那么好听”“其
实呀，嘟嘟是一辆汽车。铃铃是一辆自行车。他们都说自己跑得很快，谁也说服不了
谁，于是，他们决定来一场比赛，你觉得他们谁会赢呢？”“铃铃！”孩子回答到，
“为什么啊？”
“因为它只有两个轮子比较轻啊”
袁泉笑了笑，在引发孩子想象力的过程中，并没有因为孩子奇怪的回答而压抑他的想
法，而是继续引导孩子发挥自己的奇思妙想，因为就是这些奇思妙想，启发了孩子，
让孩子在成长的路上又前进了一步啊。



HERO

电子故事书 - 奇幻之旅

我们提供机会让父母通过互动，启发孩子发挥自
己的奇思妙想，创作属于自己的故事，让孩子成
为书中的主角。

• 在故事书里提供不同的故事选择，父母可以启
发孩子创造属于自己的结局

• 可选择故事里的装备与服装

• 通过互动收集消费者的喜好与信息

• 加入节日元素，配合节日一同宣传

父母可以给孩子读这个故事，也可分享故事到社
交媒体

第二阶段启发

#激发宝宝奇思妙想

—



HERO

奇幻之旅– 圣诞主题

在圣诞期间发布，配合节日一起宣传

形式：H5（可收集客户资料）；线下实体书

平台：社交媒体，母婴平台，线下实体店

机制：父母与孩子一起选择圣诞故事线（如：
与圣诞老人的故事/与雪人的故事/与麋鹿的故
事）选择喜欢的场景，选择衣服装备，上传头
像，就可获得自己的故事

第二阶段启发

#激发宝宝奇思妙想

—



第三阶段 点亮
#奇妙星作



每个孩子都是奇妙星，

那么，当一群孩子汇聚在一起会激发出怎样的光芒？

小星辰提供一个大平台，让更多的孩子和父母加入探索的
行列，鼓励孩子们亲自动手体验，尽情发挥他们的想象力
和创造力。



一群孩子来到手工教室，袁泉向孩子提问关于棉花可以做什么的问题，孩子们给出各种
奇葩答案：
我要做一个森林，里面有吃不完的棉花糖！
我要做一艘飞船，带我到天空玩！
……
她教大家将棉花捏成不同的形状，圆形的，方形的，做成画笔，孩子们用这些工具，创
作出一幅幅奇妙的作品。兴奋地炫耀自己的奇思妙想。

很多奇思妙想爆发出来，有些听起来并不合理，但是袁泉并不打压这些想法，而是想办
法帮助他们实现自己的想法，这样才能点亮孩子的创造力。

Video《神奇的棉花》
目的：当宝宝们遇上了手工劳作，他们会做出来怎么样的作品呢？袁泉通过系列视频会告诉你，应该怎么通过
手工活去培养和延续宝宝的好奇与探索精神。

故事大纲：

第三阶段点亮

#奇妙星作

—



Offline Workshop - 奇妙星工厂

为了发挥孩子的好奇与探索精神，我们给孩子提供更多机会，展现他
们的天赋

线下活动：在各大城市的小星辰实体店举行

• 引导孩子们制作自己的棉花画等作品

• 每一期体验活动的主题各不相同，如：棉花体验活动/羊毛体验活
动……

• 收集孩子们的活动成果与作品

• 每个购买产品的消费者均可获得活动的邀请

第三阶段点亮

#奇妙星作

—



Offline Event - 奇妙派对

KOL发起派对邀请，代言人也会到派对现场，与神奇宝宝们见面

形式：线下活动

• 在线下线上收集孩子的手工作品，并邀请参与party，在party
上展示孩子们的创作成果，见证孩子们的创造力。

• 每个月（4/5/6月）在不同的城市举办一次奇妙派对，在不同
的地方展示孩子的创作成果。

第三阶段点亮

#奇妙星作

—
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HUAWEI UBBF COUNTDOWN POST 1-WECHAT POSTER CONTENT

倒计时5天 | UBBF 2017最新议
程，一起来先睹为快！

UBBF 2017大会议程已新鲜出炉！你所关注
的议题这里都有！



HUAWEI UBBF WECHAT POST 1 - CONTENT ON WECHAT

UBBF 2017 | 5个你不得不来的理由！
摘要：数字化的未来离你并不遥远，把握今天，驱动未来商业增长！

UBBF 2017 即将来临
第四届全球超宽带高峰论坛（UBBF 2017）即将于2017年10月18~19日在中
国杭州举办，本届大会主题是：全云化，新增长。作为全球超宽带领域的顶级
产业盛会，华为给大家精心准备了各种惊喜，以下为我们总结的5点你不得不来
的理由！

理由①：解密四大商业增长点
华为将深入解密“驱动B2B商业增长”、“共享视频红利”、“加速千兆社会到
来”、“走向5G时代”四大商业主题，以及“全面云化网络”创新 。我们邀请到
了德国电信集团高级副总裁Arash Ashouriha、软银常务执行役员佐藤贞弘，以
及FOX影业CTO Hanno Basse等演讲嘉宾分别对五大话题进行详尽的分享与探
讨，帮助运营商激发超宽带网络的商业价值，推动超宽带网络的持续演进，共同
拓展新增长之路。
（配5个speakers的图片，包括名字，职位，公司名以及演讲topic）

理由②：备受瞩目的行业盛会
UBBF是由联合国宽带委员会和华为公司联合举办，旨在构建全球运营商、内容提
供商、消费电子厂商、互联网服务提供商、监管机构等的沟通交流平台。论坛已
成功举办三届，相继走过英国、西班牙和德国，已发展成为业内备受瞩目的盛会，
获得全球运营商高层和产业链合作伙伴的积极参与和高度评价。今年来到中国，
将带来中国运营商领先的创新实践，并与全球产业各方共同分享、探讨新的增长
机遇。（配图：往届会议的盛大场面，及中国杭州会议地点）

理由③：与行业领袖对话未来
全球运营商高层、世界500强领袖、OTT巨头、工业互联网之父等800多位业界嘉宾将共
话云时代新机遇、超宽带新增长。同时组织CTO产业圆桌与VR产业圆桌，携手产业链各
方讨论如何抓住垂直行业数字化转型的重要机遇发展B2B业务；如何推动产业链上下游构
筑全面云化的标准与生态；如何拉通产业链上下游，推动VR产业加快成熟等。
（配图：与行业领袖接触从而连接未来的感觉性图片）

理由④：杭州超宽带体验之旅
在杭州及周边建设样板点，打造杭州超宽带体验之旅，让客户亲身体验华为全面云化
网络解决方案的创新进展及所带来的商业价值。
（配图：包括五大体验点：浙江电信“天翼云”百万企业上运商用体验点；浙江联通杭州市
余杭园区“产业余杭”企业上云创新探索；浙江移动云化城域创新样板点；浙江移动石桥
NE5000E集群商用样板点；以及江苏电信DC中心流量调优商用点）

理由⑤：超宽带创新解决方案
用1300平米场景化的方式全面呈现超宽带创新解决方案，包括Network Cloud 
Engine、X-Haul承载解决方案和B2B专线解决方案等。并联合中国电信、中国移动、
中国联通共同展示创新业务与领先实践。
（配图：点选不同的解决方案，及联合展示）

数字化的未来离你并不遥远，只要把握好今天，共同探讨驱动未来商业增长的创新之
道，我们都可以在数字化新机遇中实现新增长！

UBBF 2017
华为邀您一起把握今天
共同探索未来商业可能性
共建可持续发展的超宽带产业生态
10月18日-19日，中国杭州

扫码查看原文



HUAWEI POST 1 CONTENT ON WECHAT 扫码查看原文

华为公众号微信文截图效果，创造了16916阅读量



HUAWEI UBBF WECHAT POST 2 - CONTENT ON WECHAT
世界总是在变，你拿什么赢未来？

正文：
未来商业增长，触手可及
数字化转型已势不可挡

无数的新机遇如雨后春笋
你以为很遥远的未来
其实就在此刻

驱动B2B商业增长
运营商可结合自身优势
从擅长的行业入手，拓展B2B新业务
在今天，很多运营商已尝到了B2B商业增长的甜头
 德国电信B2B战略、网云协同创新实践
 Orange集团B2B业务洞察、B2B网络现代化
 中国建设银行数字化转型的实践及述求
 中国电信如何云网协同，支撑百万企业上云
 中国联通如何实现金融、医疗等六大行业专线入云
 霍尼韦尔行业数字化转型对运营商的述求

共享视频红利
视频将驱动网络转型
这并不是遥远的未来
在今天，视频已经被应用在各行各业
 20世纪Fox影业，率先把4K视频和VR等新技术应用在电影上，为消费者呈现极致视频体验
 爱奇艺 云端VR
 中国移动视频业务成功实践
 中国电信主动视频体验管理成功实践

加速千兆社会到来
建立全联接社会
这并不是遥远的未来
在今天，千兆网络正在加速到来
 英国监管机构Ofcom分享如何通过政策推动宽带发展
 爱尔兰运营商SIRO如何通过基础设施协同，实现高效建网
 墨西哥Megacable如何通过千兆同轴网络促进视频业务增长
 中国电信数字家庭2.0

走向5G时代
智能驾驶、远程驾驶、AR全息通信、云化VR、
这并不是遥远的未来
在今天，已逐一在5G网络上成为现实
 智能驾驶车队
 华为与运营商的联合创新

全面云化网络
电信运营商面临很多挑战
云化网络是应对挑战的关键
在今天，云化网络已在不断推进
 KPN面向未来的网络演进战略
 中国工信部科技委常务副主任 韦乐平分享网络转型迈，向数字化时代
 BBF 分享产业上下游共同推进云化标准进程

UBBF2017
全球超宽带顶级产业盛会
重量级的ICT领袖与精英们将莅临现场
共同探讨五大主题的最新趋势与超宽带未来商业发展的可能性

徐直军，华为副董事长/轮值CEO
丁耘，华为常务董事/运营商BG总裁
汪涛，华为产品与解决方案总裁
Arash Ashouriha，德国电信集团高级副总裁
Didier Duriez, Orange企业业务执行副总裁
Hanno Basse，20世纪Fox影业CTO
金磐石，中国建设银行信息技术管理部总经理
Sean Atkinson，SIRO CEO

未来， 触手可及
华为邀您一起把握今天
探索更多未来的商业可能性
共建可持续发展的超宽带产业生态
10月18日-19日，中国杭州
立刻注册 扫码查看原文
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TVC-1     Zhongsheng Pharmacy  众生药业

Spokesman：Leo Ku

Project Background: 
Zhongsheng Pharmacy is an old brand in China which has a long history. They wanted to renew 
the brand image, change their old TV commercial style and advertising songs to attract younger 
generation.

Main Idea：
Leo Ku delivered Zhongsheng pills to different families in order to help them solve throat illness. 
He sang a new song in the TVC which replaced the old one. The lyrics of the song included the 
key selling points of Zhongsheng pills which emphasized that it was effective for the throat 
illness. 

Result:
The script was filmed as a TVC and shown on Chinese TV channels in 2012, which helped 
increasing sales and renewing Zhongsheng Pharmacy’s brand image.



画面说明
Description

旁白/音效
Voiceover

画面参考
The scene

TVC-1   – 30s – 《唱歌篇》 Zhongsheng Pharmacy 众生药业

1. 古巨基边走边唱着走过来，背景是几个人
围着烧烤炉烧烤。
Leo Ku is singing and walking near, other 
people are barbecuing behind him.

2. 其中一个人眉头紧皱，用手摸着自己的喉
咙，古巨基把一瓶众生丸递给她。
One of the people frowns and presses her 
throat. Leo Ku passes her a box of 
Zhongsheng pills.

烧烤热气，咽喉肿痛
Barbecue leads to a sore throat

吃众生丸
Take Zhongsheng pills
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3. 古巨基继续弹着吉他唱歌，进入另外一个
空间，朋友们在后面吃火锅喝啤酒。
Leo Ku keeps singing, he walks into another 
space and people are eating hotpot and 
drinking beer.

4. 古巨基把众生丸递给其中一个喉咙不适
的女性朋友。
Leo Ku passes a bottle of Zhongsheng
pills to the lady who is feeling sick.

烟酒火气，喉咙沙哑
Hotpot and beer lead to a hoarse throat

吃众生丸
Take Zhongsheng pills

TVC-1   – 30s – 《唱歌篇》 Zhongsheng Pharmacy 众生药业
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5. 古巨基继续走着唱着，热闹的K房里，白领
们应酬熬夜。
Leo Ku keeps going and singing. In the
karaoke, office workers are staying up all night
and having fun.

6. 古巨基把众生丸递给大家。
Leo Ku passes a bottle of Zhongsheng
pills to them and sing:

辛辣刺激，应酬熬夜
Spicy food and staying up late

常备众生丸
Take Zhongsheng pills

TVC-1   – 30s – 《唱歌篇》 Zhongsheng Pharmacy 众生药业
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7. 17味传统中药成分，化成一粒粒小小的众
生药丸。
Seventeen kinds of traditional medicine
transform into many little Zhongsheng pills.

8. 三维人形侧面剪影，众生丸进入红肿的喉
咙部位。
A 3D sketch of a person is shown.
Zhongsheng pills go into the red and
swollen throat.

17味中药
Seventeen kinds of traditional Chinese
medicine

清热解毒
Clearing heat and detoxicating

TVC-1   – 30s – 《唱歌篇》 Zhongsheng Pharmacy 众生药业
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画面参考
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9. 随着众生丸的进入，红肿的喉咙由红色
变成绿色。
With Zhongsheng pills entering, the red
swollen throat turns into green. It means
the throat problem has been solved.

10. 分屏不同的人，喉咙问题解决了，大家
都舒畅地深呼吸。
Splitting screens with different people. Their
throat problems have been solved and they
feel great.

消炎止痛
Anti-inflammatory and analgesic

TVC-1   – 30s – 《唱歌篇》 Zhongsheng Pharmacy 众生药业
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11. 古巨基对着镜头自信地唱道：
Leo Ku is singing in front of the camera:

12. 出企业标版。
Zhongsheng Pharmacy’s logo
appears.

众生药业
Zhongsheng Pharmacy

喉痛热气，吃众生丸
Throat illness, take Zhongsheng pills

TVC-1   – 30s – 《唱歌篇》 Zhongsheng Pharmacy 众生药业







Contents

1. Little Star Integrated Marketing Communication Plan (For Chinese market)

2. Huawei UBBF Social Media Content and WeChat Article

3. TVC Script

➢ TVC-1.  Zhongsheng Pharmacy 众生药业 – 30sTVC – 《唱歌篇》

➢ TVC-2.  Meifubao Men’s Face Lotion 美肤宝新汉方男士护肤 - 15s TVC - 《新绿篇》



TVC-2   Meifubao Men’s Face Lotion 美肤宝新汉方男士护肤露

Spokesman：Jason Zhang

Project Background: 
Natural, was the selling point of Meifubao’s products. Meifubao was an old domestic brand in 
mainland China. To gain awareness and expand popularity was the foremost objective for 
them at that moment.

Main Idea：
In the tropical forest, a raindrop transformed into a bottle of face lotion vividly displayed the 
product and let audiences consider the product as a gift from nature.

Result:
The script was filmed as a TVC and shown on Chinese TV channels from 2012 to 2013.  It 
helps the sales volume of Meifubao increase about 15% in 2012 and 35% in 2013.



画面说明
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旁白/音效
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TVC-2  - 15s TVC - 《新绿篇》 Meifubao Men’s Face Lotion

1. 张杰在美丽的雨林中漫步，欣赏着大自
然的美景。
Jason Zhang is walking in a beautiful
tropical forest and appreciating the beauty
of nature.

2. 张杰漫步到一棵古老的大树下，
被眼前的景色震撼了。
Jason comes to an old big tree and
was impressed by the beautiful
scenery.
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The scene

3. 丛林中，传来隐隐约约的窃窃私语，好像
一棵棵古树在讲述着传说中的故事，张杰侧
耳倾听。
There are some whisperings from the forest, it
seems the trees are telling a legendary story.
Jason is listening carefully.

4. 阳光穿过树叶铺洒在大地上。
Sunshine is through the leaves and
shining on the ground.

TVC-2  - 15s TVC - 《新绿篇》 Meifubao Men’s Face Lotion
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5. 水珠下落，在即将到达地面的时候幻化
成一瓶美肤宝男士护肤乳。
A drop of water comes down. It turns into a
bottle of Meifubao Men’s Face Lotion.

6. 张杰望着眼前的这棵树，静静体会置
身大自然中的美妙感受。
Jason is staring at the trees and feeling
awesome to be a part of the nature.

美肤宝 新汉方
Meifubao, the new Chinese prescription

TVC-2  - 15s TVC - 《新绿篇》 Meifubao Men’s Face Lotion
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7. 张杰张开双臂拥抱这种自然的感觉。
Jason opens his arms and embraces this
natural feeling.

8. 张杰拿着一块绿叶，充满活力地望
向镜头。
Jason is holding a green leave and
staring at the camera with vigor.

唤醒新的活力
Wakes new vigor

新的生机
New vitality

TVC-2  - 15s TVC - 《新绿篇》 Meifubao Men’s Face Lotion
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